%, | XXIIl CONIC
w23 f VILCONITI
IV ENIC

RELIGIAO, CONSUMO E MIDIA: A EMERGENCIA DE NOVAS
PRATICAS RELIGIOSAS.

Aline Rose Marques Espindold Karla Regina Macena P Patriota Bronszteifi

'Estudante do Curso de Comunicacdo Social - CAERHE) E-mail: aline.rose.espindola@hotmail.com,
*Docente/pesquisador do Depto de Comunicacéo SeG@aC — UFPE. E-mail: k.patriota@gmail.com .

Sumario: O trabalho em questdo faz uma analise sobre ousunglos religiosos na
contemporaneidade. Tendo como énfase o consumeodgmtinternet, se utilizando da
rede social Facegloria.
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INTRODUCAO
Na contemporaneidade midiatica vemos surgir novaticps religiosas e de consumo.
Estas alicercadas numa teologia que se pretenaeckr “resulrados” para as demandas do
tempo presente: a Teologia da Prosperidade. Assimos muitas denominacdes que
operam no “mercado religioso” unem os postuladogde consumo. Nesse contexto, o
trabalho em questéo, fruto das pesquisas iniciad&3rojeto de Iniciacdo de Pesquisa na
UFPE, promove uma analise sobre a atual conjumtoreonsumo dos religiosos em um
I6cus especifico: a rede social Facegloria.
O trabalho foi desenvolvido gracas a uma grandisaewda literatura da area de pesquisa,
tendo uma maior énfase nos textos de autoria @éatadora do projeto, Karla Patriota, e
no livro “Vida para Consumo — A transformacéo dasspas em mercadoria” de Zygmunt
Bauman, ambos serviram como norteadores iniciaes @& outros pensadores. Estes e 0s
outros itens da bibliografia ajudaram a aluna, @&lRose, a ter uma base tedrica para
avaliar o contetdo que é oferecido e consumidordetd rede social conhecida como
Facegloria.

MATERIAIS E METODOS
O projeto em questdo foi desenvolvido com basaiera extensa revisao bibliogréfica a
partir de diversos autores que estudam as relagéesonsumo na atualidade e seu
imbricamento com a religiosidade moderna. Commgacionado antes, destacando as
producdes de PATRIOTA e BAUMAN que se fizeram extaenente necessarias por
apresentar os principais conceitos a serem abosdsakte projeto.
Apobs todo o processo de revisdo bibliografica,vieouma pesquisa, de base netnogréfica
(ou de etnografia online) na rede social Facegldeianodo a entender como 0S usuarios
desta plataforma se comportam, se organizam elagoram com 0 consumo € com as
pessoas.

RESULTADOS
Dentro do projeto em questéo, desenvolvido no andwtespaco digital e em rede, temos
como principais resultados apresentados a ampl@reemsdo do conceito de consumo,
tendo em vista que este ndo € apenas um ato eaamdvtas que envolve diversos outros
aspectos, como a construcado de imagens e de snalanesmo como estruturador de
uma sociedade. Além disso, como resultado da pEsdeimos uma analise peculiar sobre
a construcdo e desenvolvimento da rede social Ea@eg-omo esta foi instituida e como
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se utiliza de forma a moldar a imagem de seus iosud@rexpandir o “consumo-vivéncia”
da fé cristd para as demais pessoas.

DISCUSSAO
O fendmeno do consumo define um sistema de repegg®s e de praticas fundamentais
na cultura contemporanea. Estudar seus significédqgsortanto, abrir uma importante
discussdo sobre o imaginario que nos cerca, solm@mainicacdo e sobre as relagbes
sociais. E preciso estudar os valores acionadasgoegisumo no esforco de entender o que
estamos expressando nas experiéncias rotineiravigeimos entre marcas, shoppings,
grifes, compras, modas, gostos (ROCHA; BARROS, 2@0836) e também nas novas
redes sociais.
Tendo em vista toda a pesquisa desenvolvida temo® @onto principal de discusséo
como o consumo ocorre dentro da rede social Fatagl@como este consumo caracteriza
0s usuarios da plataforma. Tendo como conceito,R&de social perfeita para vocé
compartilhar o amor e a sabedoria cristd com oyteasoas”, seu espalho deixa explicito
gue a propria € um local para que os cristdos sengem e espalhem o conhecimento
religioso naquele ambiente. Desta forma, ao coirsesta rede social 0 usuario aceita tal
pressuposto, bem como 0s outros termos de seigoiem como o primeiro ponto “O
Facegléria € um site de relacionamento excluso passoas cristds”; se caracterizando
desta forma como um espaco cristdo, no qual o iesafirma ser cristdo e entra numa rede
social em que o foco € unir pessoas com a mesmeacre
Nesse sentido, ndo se pode perder de vista quesaciedade de consumidores, nas quais
os vinculos humanos tendem a ser conduzidos e dusdigelos mercados de bens de
consumo, 0 sentimento de pertenca ndo é obtidoinskgee os procedimentos
administrados e supervisionados por essas “teraiedel estilo” aos quais se aspira, mas
por meio da propria identificacdo metonimica dosspas com determinados estilos e
tendéncias. (BAUMAN, 2008, p.107)
Além disso, vale salientar que a plataforma foada de forma a poder auxiliar outros
negocios religiosos, como a musica. A playlist nés no site podera futuramente ser
utilizada como forma de divulgacéo de cantoresrelés gospel, criando assim um forte
canal entre estes com os usuarios da rede.

CONCLUSOES
Ao termino deste trabalho conclui-se que o consuanmuito além de uma compra, este €
um grande alicerce para a auto identificacdo dasgas em grupos e sociedades. Com
efeito, em uma sociedade de esséncia urbana, Haaqupraticas de interacdo sao
ampliadas por meio do alargamento do campo de lpldades para projetos de
configuracdo dcself (Goffman, 1989) [...], vemos uma rede social digita qual os
sujeitos ndo buscam, diante da padronizagdo dditggisamo, formas de distingdo e
individualizacdo (Simmel 1987), ao contrario, sesegm e se moldam aos padrdes
exigidos aos cristdos. E nesse processo que séteipnsara o sujeito moderno, o seu
potencial de metamorfosear-se em multiplos [.NNE, 2006, p.19).
Metamorfosear-se, se transformar de acordo coneesssidades, vestir, ou ndo vestir o
gue for preciso, para se adaptar as “regras” sodrarcebeu-se isso apds todo o estudo
tedrico aplicado a prética da rede social Facegyl@in que os usuarios da plataforma se
organizam, se comportam e se identificam enquaggsqgas religiosas e crentes em Deus.
Esta rede social foi desenvolvida e criada porra pastdos e com uma série de regras
sobre 0 seu uso, regras estas que indicam casticesidesta doutrina religiosa. Desta
forma o consumo desta plataforma caracteriza os sgwarios enquanto uma sociedade
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cristd, ja que os mesmos sabem que esta se dmep@ma 0s cristdos e tem regras que
seguem padrdes religiosos.
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