=3 XX CONIC
<=4 VIICONITI
IV ENIC

ANALISE COMPARATIVA DAS COBERTURAS DE SUAPE E
GOIANA

Caio de Castro Mello Santok: Isaltina Maria de Azevedo Mello Gome$

'Estudante do Curso de Jornalismo — CAC - UFPE; [E-roaio_castro@ymail.com ,
*Docente/pesquisador do Depto de Comunicacéo Se@aC — UFPE. E-mail: isaltinagomes@gmail.com.

Sumario: Partimos do suposto que a cobertura jornalisgc&diana feita pelo Jornal do

Commercio e pelo Diario de Pernambuco seria semiha de Suape: extremamente
focada em aspectos econdmicos e negligente contdggeambientais e de direitos

humanos. Comprovamos nossas suspeitas por meimaliaeacritica do discurso das

matérias coletadas entre marco de 2014 e marcOXe Além do tratamento pobre dado

aos temas ambientais, identificamos a criagdo deperfii messianico para Goiana, no

gual a fabrica da Fiat seria a salvacdo para ataleomercial do Estado e uma evidente
pressao para que o Arco Metropolitano (que liggp8waGoiana) saia do papel.

Palavras—chave: analise do discurso; Goiangtnalismo ambiental

INTRODUCAO
O estado de Pernambuco se tornou, nos ultimosraez am dos mais expressivos centros
de investimentos do Brasil. Com o desenvolvimentustrial proporcionado pela chegada
de empresas a regidao do Complexo Portuario de Sugpe hoje possui, segundo sua
assessoria de imprenisanais de 100 empreendimentos em operacdo, res@imgzor
mais de 25 mil empregos diretos - outros vetoresrescimento econémico foram sendo
identificados pelo governo do estado. Atualmemiras areas que despontam como polos
de investimento em Pernambuco, com destaque pasm&ma Zona da Mata, que atraiu
os polos automotivo (fabica da Fiat e seus sistas)ie farmacoquimico (Hemobrés).
Inicialmente previsto para Suape, a transferénzipado automotivo para Goiana passou a
ser vista com bons olhos por ser, na opinido degay um indicador da descentralizacéo
dos investimentos no estado
Mas qual o papel do Jornalismo frente a tais enmgigeentos? O mesmo do cotidiano:
“satisfazer os aflitos e afligir os satisfeitosgra citar um velho adagio da profissdo. O
jornalismo retira os acontecimentos do seu “habddtiral” e os recontextualiza no jornal.
Neste interim, ele age como um “organizador do mU{HERNANDES, 2006), € 0
jornalista estabelece, burocraticamente, critépgasm essa organizacdo. No entanto, a
escolha do que é noticia ndo é algo subjetivo, si&@s um processo composto por
complexa rede que envolve todo o sistema de proddadmprensa. O jornalista ainda
tem a funcdo de hierarquizar essa noticia, divagan em diferentes formas ou com
diferentes destaques.
A divulgacao diaria dos fatos em forma de notiqual@ os cidad&os a construir contextos e
imagens no meio em que ela esta inserida. Tratdesta forma, de uma necessidade
social.
Essas discussdes estdo presentes na coberturavptarpelo jornalismo ambiental. Um
jornalismo que, segundo Bueno (2007), é entendmmocum processo de captacao,
producdo, edicdo e circulacdo de informacdes (admemtos, saberes, resultados de

! Disponivel em http://www.suape.pe.gov.br/institnfiiinstitutional.php. Acesso 12 mar 2014.
? Jornal do Commercio, dia 24 de abril de 2014, “&uliso casado de Camara e FBC”. Editoria Politica.



=3 XX CONIC
<=:'. 4 VIl CONITI
IV ENIC

pesquisas, etc.) comprometidas com a tematica atabie que se destinam a um publico
leigo, ndo especializado; e que é contemplado emsvénidias ou ambientes (jornais,

revistas, radio, televisdo, sites, newsletters,) et¢c caracterizando-se, também, pelos
atributos da atualidade e periodicidade, comunoatjismo.

Para Gomes (2011), o interesse dos media pelo aminiente € oriundo das
discussfes mundiais sobre o tema. O Forum GlobRial@2, de 1992, inseriu a imprensa
no processo de divulgacdo e educacao acerca doempas da natureza; e a Lei 9.795/99
tornou obrigatéria a educacdo ambiental. Consideramue a conservacdo da
biodiversidade do Pais é um apelo apenas ambeetindmico — ela gerou produtos que
representam 31% das exportacdes brasifeipms exemplo — é importante detectar como
0S jornais, esses potenciais veiculos educacionads,discutir tematicas relacionadas a
sustentabilidade.

MATERIAIS E METODOS

Iniciamos o trabalho com revisédo da literatura, opoduiu bibliografia oriunda dos
campos do Jornalismo, da Divulgacéo Cientifica,Ci@acias Ambientais, das Ciéncias da
Saulde e da Analise Critica do Discurso. Paraleltaneealizamos a coleta aorpus,
formado por textos de dois grandes jornais do Bstde Pernambuco (Jornal do
Commercio e Diario de Pernambuco), correspondendoeaodo entre marco de 2014 e
marco de 2015. Inicialmente, nos propusemos azegalima cobertura que abarcasse trés
anos de corpus. Mas em virtude das dificuldadescaleta — o site do Diario de
Pernambuco ndo conta com bom sistema de buscaokdesos posteriormente como
resolver o problema, mas o prazo estava curto depaaa engendrar a coleta inicialmente
proposta).

A busca foi feita de modo simples: por meio do mexao de busca dos sites dos
periodicos, em cruzamento com a analise fisicandesmos. A palavra “Goiana” foi a
Unica escolhida: partimos do pressuposto de quartms temas “meio ambiente” ou
“direitos humanos” naquela regido passaria, inegltaente pelo nome da cidade. Deixar
de fora nomes como “Jeep”, “Fiat/Chrysler”, “Heméadr “Vivix” e a expressdes “polo
automotivo” ou “sistemistas” foi uma forma de ewitachar o corpus com noticias de teor
puramente econdémico.

Para a analise do corpus utilizamos a Analise daritlo Discurso (ACD), mais
especificamente a Teoria Social do Discurso, mépwdposto por Fairclough (2001) que
reune a analise do discurso orientada linguisticéend-oi escolhida por ser um método
gue nédo se restringe a preocupacdes académicafzBdarte da modernidade reflexiva,
em que economia e sociedade sao a origem das e@siettdbcontemporaneidade. Uma
analise com os critérios da ACD néo investiga apan&lacao gramatical entre os termos.
Na verdade, isso é completamente secundario. Magmriantes sdo as condi¢bes e
contexto de producéo, a posicao social (ou pesaodépender do caso) de onde fala o
interlocutor-enunciador, a presenca e frequénciaspas, discurso indireto e recursos
afins, por exemplo. O objeto guia o caminho daiseafue pode tomar um rumo mais
estruturalista (gramatical) ou prezar por um rumm ¢eor mais socioldgico.

RESULTADOS
Como esperado, a cobertura de Goiana em muitoseenatha a de Suape. Notamos, nas
matérias do Jornal do Commercio e do Diario de &ehuco, um tom salvacionista, que
atribui a presenca da fabrica da Fiat a salvacdmatianca comercial do Estado. O simbolo
maior desse processo é o uso da palavra “Eldorage’ faz referéncia a uma cidade de

3 Ver http://www.mma.gov.br/biodiversidade/biodividiede-brasileira. Acesso 13 mar 2014.
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ouro no meio da mata. Outro resultado é a deteggianeio da analise de matérias, de
um projeto do Jornal do Commercio em fazer press8cautoridades pela viabilizacdo do
Arco Metropolitano — rodovia que ligard Goiana a®ie que esta travada por falta de
estudos de impacto ambiental apropriados. Paradgitena cobertura em se tratando de
jornalismo ambiental é parca, e quando contemplaasemas ambientais que envolvem
Goiana, o faz sem mencionar as questdes referami&sco Metropolitano.

DISCUSSAO

A cobertura de Suape tem sido bastante focada pectas econémicos, enquanto
0s aspectos ambientais e humanos séo relegadgmgog®sporadicos nos jornais. Em
pesquisas passadas, identificamos a existénciauoha ‘fissura espessa que afasta o
jornalismo praticado neste e o jornalismo conclamadparticipar — e a convidar a
populacdo a tomar parte - das discussdes” (SILM#,12 p.3), porque as reportagens
deixam evidente a importancia econdmica do Porto Sdmpe, mas nao aborda
adequadamente as consequéncias socioambientaisrodesgo, exceto em matérias
esporadicas e sem muita expressividade.

O uso da palavra “Eldorado”, para caracterizar agsso de busca de empregos
em Suape e Goiana, sintetiza o tratamento dado premsa a esses dois polos.
Relacionamos o projeto editorial do Jornal do Coneinee do Diario de Pernambuco ao
gue fora realizado pelos escritores romanticoséuolle XIX para enaltecer o Brasil por
meio da ideia de mata virgem que guarda, em sifutamo glorioso, de progresso — e
fechando os olhos para as inconsisténcias, coesrgsbbrezas do cotidiano das cidades
daquela época (CANDIDO, 1989). Por aqui, vemos @uhar s6 se direciona para as
benesses econbmicas, enquanto os problemas d& gidaghs ao crescimento desenfreado
sao postos de lado.

CONCLUSOES

Por estar na encruzilhada entre os campos poétemondémico, o jornalismo € um
campo de autonomia problemética. A falta de indé@ecia se deve ao fato de o campo
em questdo ndo depender das proprias pernas pdaa & Jornal do Commercio, por
exemplo, é de propriedade do empreséario Jodo CRdes Mendonca, dono do RioMar
Shopping — erigido em cima de parte de um manguezabna sul do Recife. O JC, além
de nada publicar a respeito, ainda veicula matéoase como o shopping € responsavel
pela revitalizacdo da vegetacao e outros projetcisis’.

Além disso, 0s jornais impressos vivem uma crisen@aica sem precedentes.
Demissdes em massa sao noticiadas periodicament@aid impactante dos ultimos
tempos foi a ocorrida no inicio de setembro de 2@09 demitidos do grupo Globo de
midie’. Tendo isto em mente, julgar a falta de matérigs epnscientizem leitores sobre
meio ambiente e direitos humanos se torna maisldifi

Um fator conhecido também responsavel pela marggaalaimbdlica que os jornais
engendram no publico é a busca por ter poder solmigieto que se olha, por meio da
afirmacao de uma distancia em relacdo a ele (Beuy@007), o que se traduz na procura
pela busca da neutralidade. Desta forma, cria-samiyiente onde o questionamento da
agenda do jornal pelo publico se torna mais dificil

* Para mais informagdes, ver <
http://m.jc.ne10.uol.com.br/canal/cidades/ciencianignte/noticia/2015/06/03/pescadores-lutam-para-
conservar-o-mangue-no-recife-184123»hfcesso 08 set 2015.

® Para mais informacdes, vehttp://altamiroborges.blogspot.com.br/2015/09/esebs-da-globo-e-0s-400-
demitidos.htn#. Acesso 08 set 2015.
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A logica da concorréncia jornalistica ainda faverecfalta de abordagens mais
aprofundadas. Se um jornal publica certa matértaresinvestimentos em Goiana, o
concorrente tem a obrigacdo moral de veicular colatesimilar — o que faz com que esses
media caiam no que Bourdieu (1997) chama de ‘circulagémular da informacéo’: os
jornais ddo a mesma coisa, ha pouca ou nenhunaighde de dados, de visdes, de nada.
Entendemos que esta légica ndo se aplica a nosicias meio ambiente (se um publicar,
0 outro se sentira na obrigacdo de fazer o meswiup 0s interesses nessa discussao
variam de acordo com o veiculo e sempre passans pelacbes com 0s executivos
estaduais ou municipais.

A Unica saida que vislumbramos neste momento @rapel senso de dever dos
profissionais, para que busquem pequenas brechastenotidiano. O uso de termos sutis
gue permitam uma interpretacdo diferente (a codbedliferenca entre “ocupar’ e
“invadir” um territério). Entretanto, esta propostabarra na figura do editor, cargo de
confianca que visa fazer o asseio ideoldgico dagmaa, alinhando-as aos interesses da
corporacgdo. Ainda assim, acreditamos que tentaraéagdo necessaria e um esforco diario
para honrar a funcdo social que tomamos para nagieCse defende neste trabalho é o
desenvolvimento, por meio do jornalismo ambientimaado em direitos humanos, de um
periodismo preventivo que passe a trabalhar corpralslemas enquanto séo previsoes,
pequenas questdes, para evitar questdes maiores.
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