UNIVERSIDADE FEDERAL DE PERNAMBUCO
CENTRO DE ARTES E COMUNICACAO
DEPARTAMENTO DE COMUNICACAO SOCIAL

EDITAL N° 45/2018
AREA: COMUNICACAO SOCIAL

SUBAREA: LABORATORIO DE ESTUDOS DE PUBLICIDADE: IMPRESSOS,
AUDIOVISUAL E MIDIAS DIGITAIS

PONTOS DE SORTEIO PARA A PROVA

Principios e técnicas de direcéo de arte;

Processos criativos e direcdo de arte em Publicidade e Propaganda;

Os novos formatos publicitarios e a midia digital;

Economia criativa aplicada a publicidade;

Producdes publicitarias para o meio audiovisual: conceitos e caracteristicas;

A midia e as convergéncias digitais: narrativas transmidiéticas aplicadas a publicidade;
Conteudo de Marca e as novas configuragdes publicitérias;

Producdo e edi¢do de imagens de Publicidade e Propaganda para a midia eletrénica;
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Planejamento de Publicidade e Propaganda: suas fases, meios e publicos;

10. Adaptacdo das estratégias publicitarias para as midias digitais.



