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EMENTA

Comunicagao e sociedade. Comunicagdo de massa e estrutura social. Teorias sociologicas
sobre comunicagdo. Cultura, poder e classes sociais. Novas midias.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Unidade I: O conceito de comunicacao de massa e a problematica a partir da qual surge a
preocupacao socioldgica com o fendmeno da comunicagao

Unidade II: Diferentes abordagens da comunicacdo
1. A comunicagdo como fendomeno interpessoal € processo sistémico
2. A Comunica¢do como Fendmeno Cultural-Tecnologico
3. A Comunica¢ao como fendmeno politico

Unidade III: Comunicag¢ao e Sociedade de Massa
1. Massa, publico e opinido publica
2. Consumo, cidadania e exclusao

Unidade I'V: Comunicagdo e mudanga social
1. Mundializacao e Desterritorializacao
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