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EMENTA

Comunicação e sociedade.  Comunicação de massa e estrutura social. Teorias sociológicas 
sobre comunicação. Cultura, poder e classes sociais. Novas mídias.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

Unidade I: O conceito de comunicação de massa e a problemática a partir da qual surge a 
preocupação sociológica com o fenômeno da comunicação

Unidade II: Diferentes abordagens da comunicação
1. A comunicação como fenômeno interpessoal e processo sistêmico
2. A Comunicação como Fenômeno Cultural-Tecnológico
3. A Comunicação como fenômeno político

Unidade III: Comunicação e Sociedade de Massa
1. Massa, público e opinião pública
2. Consumo, cidadania e exclusão

Unidade IV: Comunicação e mudança social
1. Mundialização e Desterritorialização
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