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EMENTA

A sociedade de consumo. Novas dindmicas na forma de producao e de consumo. Globalizagao
de alimentos, desnaturalizacao do consumo e cotidianidade. Novos estilos de vida, identidades
e cultura do consumo.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. A Globalizagao e as Ciéncias Sociais

2. Homogeneidades e Heterogeneidades no processo de Globalizagao
3. Globalizagao, Cultura do Consumo e novos processos identitarios.
4. Cultura do Consumo e Pés-Modernismo
5. Cultura de Consumo: Novas identidades e Conflitos
6. Desigualdade, diferenca e reconhecimento. Desafios da contemporaneidade.
7. Globaliza¢do dos sistemas agroalimentares
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