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PROGRAMA: Pós-Graduação em Design  

CENTRO: Centro de Artes e Comunicação  

    DADOS DA DISCIPLINA 

CÓDIGO DA DISCIPLINA: 
MD939 Tópicos em Design, Tecnologia e Cultura D 
Design e Cultura Material 

CARGA HORÁRIA: 60 h NÚMERO DE CRÉDITOS: 
 TIPO DE COMPONENTE: (X) disciplina ( ) tópicos especiais (  ) seminários 

PROFESSOR: Virgínia Cavalcanti 

EMENTA: O design e sua relação com a cultura material no Brasil; O processo de formação da 
cultura brasileira e sua influência na configuração dos artefatos. Globalização 
cultural e identidade na contemporaneidade; Identidade e identificação na 
materialidade dos produtos.  
 

OBJETIVOS: Entender o design como produto cultural das sociedades a partir da investigação 

dos modos de compreensão da cultura material brasileira contemporânea e sua 

relação com o repertório do imaginário social.  

 
CONTEUDO 
PROGRAMATICO: 

 Conceitos de cultura | origem histórica e a cultura na contemporaneidade; 
 Cultura material e cultura imaterial | imaginário e repertório; 
 Cultura oral, cultura escrita, cultura impressa, cultura de massas, cultura de 

mídias e cultura digital; 
 Cultura brasileira - história, influências e formação - cultura universal; 
 Globalização e identidade cultural: global, o local e o popular | dimensões e 

discussões; 
 Relação entre design e cultura | sobre culturas híbridas; 
 Cultura e design na contemporaneidade | diversidade e especificidade; 
 Economia da cultura | definições e discussões 

 

METODOLOGIA: Atividades programadas | Aulas teóricas | seminários individuais | discussões em 

grupo | orientações individuais 

 
AVALIAÇÃO: Nota 1 – participação e seminários apresentados durante as aulas | Nota 2 - ensaio 

escrito ou multimídia aplicando o conteúdo da disciplina aos projetos de pesquisa 

individuais.  
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