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EMENTA

Estruturacdo de programacao. Adequacao piblico/emissora. Organizacdo de grade de programagao.
Marketing e Comunicagdo. Principios e Técnicas de Midia.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. ESTRUTURACAO DE PROGRAMACAO
. Introdugdo e conceito de emissora de televisdo e radio
. Organograma e setores de emissora de radio e tv
. Fluxograma de atividades de uma emissora de radio e tv
. O Departamento de Programacdo
. Organograma e fluxograma
. Estudo de Casos
. Exemplos de emissoras de radio e tv
a. Emissora local
b. Rede nacional
c. Sinal aberto
d. Circuito fechado
e. Tv por assinatura (satélite, cabo e internet

2. O DEPARTAMENTO DE PROGRAMACAO
2.1 Conceito e fungdes do Departamento de Programacgao
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2.2 - Relacdes com os diversos departamentos da emissora
a. Programacio e produgdo
b. Programacio e jornalismo
c. Programacdo e Comercial
d. Programacio e Marketing
e. Programacgdo e Engenharia
2.3. - RelagGes com outras empresas
a. Agéncias de Propaganda — Setor de Midia
b. Institutos de Pesquisa
c. TV Fiscal
2.4.— Estudo de casos e exemplos de relacionamentos intersetoriais

PLANEJAMENTO E ESTRUTURACAO DE PROGRAMACAO

. Objetivos e filosofia da programagio

. Publico alvo e consumidor padrdo

. Géneros e Formatos— Sistemas de controle da programacao internos e externo

GRADE DE PROGRAMACAO

4.1 Programacao Local — emissoras afiliadas

4.2 Programacdo Net — Nacional — Cabeca de Rede

4.3 Roteiro de programacao

4.4 Afinacdo de Programacao

4.5 Intervalos locais e nacionais (net) Brakes, calhaus, comerciais de produto e comerciais institucionais
4.6 Chamadas, vinhetas, créditos, selos etc.

4.7 Documentagdo comprobatdria de programagdo — comerciais programados e exibidos — planos de
midia, comprovantes de exibicdo
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BARRETO, Soraya et al. - Prémio Midia — 7°. Edicao — Sio Paulo — Ed. O Estado de Sdo Paulo

—2004
Obs. — Ver artigo de Soraya Barreto — “ABC” do Midia — pg. 238 (existe o livro, excelente)

FILHO, André Barbosa — Géneros Radiofonicos — Os formatos e os programas em audio — Sao

Paulo; Paulinas — 2003

PEDREBON, José (Coordenador)— Curso de Propaganda: do aniincio a comunica¢ao

integrada — Sao Paulo: Atlas — 2004
Obs — ver capitulo 4 — Midia — pg. 153

SOUZA, José Carlos Aronchi — Géneros e Formatos na Televisdo Brasileira Sao Paulo : Summus

—2004
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