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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR 
 

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 
    
X Disciplina  Estágio 
 Atividade complementar  Prática de ensino 
 Monografia  Módulo 

 
STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 
    
X OBRIGATÓRIO   ELETIVO   OPTATIVO 

 
DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                       

Carga Horária Semanal 
C. H.  Global Período Código Nome 

Teórica Prática 
Nº. de Créditos 

  
CO 
240 

Redação para os Meios de 
Comunicação 

2 2 3 60  

 

Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

Redação para os Meios de Comunicação. Convergências e divergências. O conteúdo e a forma.. Tipos de discurso e 
gêneros de linguagem. Os elementos do texto. Integração texto, som  e imagem. Planejamento da redação para os meios 
de comunicação. 

 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

1.   Relação: comunicação/ informação/ texto/ discurso; 
2.   Conceito de texto; 
3.   Coesão e coerência textual; 
4.   Funções da linguagem aplicadas aos diversos estilos textuais da comunicação; 
5.   Convergências e divergências entre linguagens; 
6.   Peculiaridades dos discursos;  
7.   Peculiaridades das tipologias e gêneros discursivos; 
8.   Estrutura, conteúdo e apelos de linguagem; 
9.   Relação texto/ imagem; 
10.   Relação texto/ imagem/ som; 

       11. Relevância da adaptação da linguagem focando o meio de comunicação e o    público.   
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