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TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 
    
X Disciplina  Estágio 
 Atividade complementar  Prática de ensino 
 Monografia  Módulo 

 
STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 
    
X OBRIGATÓRIO   ELETIVO   OPTATIVO 

 
DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Carga Horária Semanal 
C. H.  Global Período Código Nome 

Teórica Prática 
Nº. de Créditos 

  
CO 
208 

Sociologia da Comunicação 4  4 60  

 

Pré-requisitos 
Fundamentos de 
Sociologia 

Co-Requisitos 
 

Requisitos C.H. 
 

 
EMENTA 
 

Elementos para análise científica da sociedade: gênese da comunicação no modo de produção capitalista.. 
Sociologia da Comunicação: estudo das transformações sociais através dos meios de comunicação de massa 

 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

UNIDADE 1:  
 1. Escopo da disciplina: sociologia da fruição dos MCM 
 2. Análise dos MCM. um esquema para análise e pesquisa dos meios impressos 
 3. Ceticismo e Reificação nos processos de comunicação de massa 
 4. Símbolo na publicidade: Leitura crítica 
UNIDADE 2: 
 1. Processo da comunicação: conceito e modelos básicos 
 2. Comunicação e Massa e Comunicação Interpessoal 
     Características diferenciadoras 
 3. Comunicação e Cultura de Massa. Introdução 
 4. Comunicação e Cultura de Massa: relacionamento com outros níveis de cultura: 
 5. Meios de comunicação de Massa e suas manifestações ideológicas. A questão da hegemonia. A 
falsa idéia da massificação 
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