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O objeto da Comunicagdo Social. Contribuicdes interdisciplinares para a constru¢do de uma teoria
da comunicacdo. Transformacdes histdricas, processos de comunicagdo e seus interrelacionamentos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Do objeto de estudo. delineamentos & problematizacées.
1.1. Etimologia e delineamentos conceituais.
1.2 As especificidades do objeto ‘comunicagdo’.
1.3. Mapeamento histérico das teorias da comunicac¢ao
2. Comunicacao: paradigmas, teorias e modelos.
2.1 Nocdes de paradigmas e teoria.
2.2 A construgdo do objeto de estudo
2.3 Os paradigmas inaugurais
3. Teoria Hipodérmica. Contexto e linhas gerais.
3.1 O paradigma da cultura de massa.
3.2 Sociedade e cultura de massas.
3.3 O modelo comunicativo. Revisdo critica
4. Teorias das influéncias seletivas.
4.1 A teoria da persuasdo ou ‘empirico-experimental
4.2 A teoria dos efeitos limitados
5. Teoria critica
5.1. A Escola de Frankfurt. Contexto e linhas gerais.
5.2. Pressupostos tedricos da critica a Industria Cultural
5.3. Indistria Cultural e Globalizagdo. Pontos para reflexdes
6. A arte e a técnica
6.1. Adorno e Benjamin. Encontros e confrontos.
6.2. Idéias gerais do texto ‘A obra de arte na era da reprodutibilidade técnica’.
6.3 Arte e tecnologia na cibercultura. Pontos para reflexdes
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7. A abordagem culturolégica de Edgar Morin.
7.1. Mitos e cultura de massa.
9. Estudos contemporaneos de efeitos a longo prazo.
9.1. Alcances, limites e aspectos metodoldgicos da hipétese do agenda-setting
10. ‘Cultural Studies’. Contextualizacao e linhas gerais
10.1. Propostas metodoldgicas para andlise de produtos culturais
10.2. Pés-modernismo e pés-modernidade. Delineamentos e problematizagdes
. 10.3 Globalizagdo e ‘glocalismo’ e identidades cuturais.
11. Cibercultura. Inflexdes tecnolégicas e impactos culturais.
11.1 Delineamentos conceituais. 11.2 Condicdo pés-moderna e cibercultura.
11.3 Imagindrio e Cibercultura
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