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Introdugdo ao estudo do marketing, composto de marketing e a importancia do marketing estratégico.

CONTEUDO PROGRAMATICO

Principais conceitos do marketing.

As diversas etapas do marketing mix (produto, prego, praga e promogao).

Construcdo de um plano de marketing e identificacdo de suas diferentes fases, pesquisa de mercado e
comportamento do consumidor.
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