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TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 
    
 Disciplina  Estágio 
 Atividade complementar  Prática de ensino 
 Monografia  Módulo 

 
STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 
    
X OBRIGATÓRIO   ELETIVO   OPTATIVO 

 
DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Carga Horária Semanal 
C. H.  Global Período Código Nome 

Teórica Prática 
Nº. de Créditos 

  
CO 
335 

Técnica de Produção para Rádio 2 2 3 60  

 

Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

A produção radiofônica, a apuração das pautas e a criação, a gravação e a edição de um programa 
radiofônico. Produção de programas em diversos formatos. 
 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Unidade 1 
1 – O planejamento de um programa radiofônico. 
 1.1 – A pauta como início do planejamento; 
 1.2 – Como o campo da comunicação passou a trabalhar com a pauta; 
 1.3 – Procedimentos para a organização das pautas: a apuração e as fontes de informação (banco de dados, arquivos 

e Internet); 
 1.4 – A tomada de decisão: a escolha do tema. A pauta privilegia o fato local 
Unidade 2 
1 – A entrevista: conceitos e definições 
 1.1 – A construção receptiva da entrevista; 
 1.2 – A concepção ativa da entrevista; 
 1.3 – O que não podemos esquecer quando entrevistamos?;  
 1.4 – Os tipos de entrevistas do ponto de vista dos objetivos (ritual, temática, testemunhal e abrangente), das 

circunstâncias (ocasional, confronto, coletiva, exclusiva, dialogal e produzida) e do tempo (a pré-entrevista, a 
entrevista na rua, no estúdio, gravada e ao vivo). 

Unidade 3 
1 – A etapas de produção radiofônica e a concepção do projeto para o programa 
 1.1 – A produção executiva e a pré-produção: a pesquisa aplicada à produção e os tipos de pesquisa (fundamental, 

aplicada, descritiva e analítica); 
 1.2 – A produção em andamento; 
 1.3 – A pós-produção;  
 1.4 – O produto final: o projeto do programa 
Unidade 4 
1 – Tirando o programa do papel: a produção, a gravação e a edição. 
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 1.1 – Executar todos os passos determinados pelo projeto realizado pelo aluno: da seleção de material, das 
gravações externas à preparação do estúdio; 

 1.2 – Como trabalhar a voz para a gravação: dicas e cuidados; 
 1.3 – A edição do programa para veiculação 
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