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Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

Introdução ao estudo do Marketing; Composto de Marketing. Planejamento e pesquisa de 

Marketing. 
 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

● Conceitos e ferramentas de marketing; 
● Orientação da empresa para o mercado; 
● Planejamento estratégico orientado para o mercado; 
● Sistemas de informações de marketing; 
● Análise do ambiente de marketing; 
● Comportamento do consumidor; 
● Estratégias competitivas; 
● Segmentação de mercado; 
● Ferramentas de diferenciação; 
● Estratégias de posicionamento; 
● Estratégias de marketing para o ciclo de vida do produto; 
● Gerência de linha de produtos e marcas; 
● Estratégias e programas de preços; 
● Gerência dos canais de marketing; 
● Gerência da comunicação integrada de marketing. 
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