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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR

TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na op¢ao)

X | Disciplina Estagio
Atividade Complementar Médulo
Trabalho de Graduacéo

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opgao)

OBRIGATORIO [ ] ELETIVO [ ] OPTATIVO
DADOS DO COMPONENTE

Carga Horéria

Cadigo Nome N°. de Créditos | C. H. Global Periodo
Teorica Prética
COMN0011 Marketing 30 30 3 60
| Pré-requisitos | | Co-Requisitos | | Requisitos C.H. |

EMENTA

Introducéo ao estudo do Marketing; Composto de Marketing. Planejamento e pesquisa de
Marketing.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Conceitos e ferramentas de marketing;

Orientacdo da empresa para 0 mercado;
Planejamento estratégico orientado para 0 mercado;
Sistemas de informac6es de marketing;

Analise do ambiente de marketing;
Comportamento do consumidor;

Estratégias competitivas;

Segmentacdo de mercado;

Ferramentas de diferenciacéo;

Estratégias de posicionamento;

Estratégias de marketing para o ciclo de vida do produto;
Geréncia de linha de produtos e marcas;

Estratégias e programas de precos;

Geréncia dos canais de marketing;

Geréncia da comunicacdo integrada de marketing.
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