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Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

A sociedade em rede e a ascensão do Marketing 3.0. Novas relações de forças entre empresas, 

consumidores e cidadãos. O terrorismo de marca e suas repercussões. Consumo, cidadania e 

ativismo. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

● Cultura do consumo e cidadania 
● Marcas, ética e propósitos 
● A sociedade em rede e o prossumidor 
● O advento do marketing 3.0 
● A cultura da participação e o ativismo digital 

● Terrorismo de marca na internet 
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