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EMENTA
Conceitos, principios e peculiaridades da comunicagdo publica. Panorama histérico no Brasil e no
mundo. Sistemas de Comunicacao Publica: radio, televisdo e Internet. Ideologia, poder e ética nos
meios de comunicacdo. Comunicacdo Publica, Estatal/ Governamental, Comercial e Comunitaria.
CONTEUDO PROGRAMATICO
e Por um conceito de Comunicacdo Publica;
e Esfera Publica, Sociedade Civil e novos atores sociais;
e Relacdo entre campos sociais, comunicagédo social e meios de comunicacao;
e FEtica, poder e ideologia nos meios de comunicacao;
e Publico e comunicacgéo de interesse publico;
e Panorama histdrico e aspectos legais da Comunicacao Publica no Brasil e no mundo;
e Comunicacdo Publica e sociedade: participacao do publico e ferramentas de controle social;
e Politicas Publicas de Comunicacéo;
e Democratizacdo da midia: direito humano a comunicacéo;
e Comunicagdo como pratica educativa;
e Sistemas publicos de comunicacdo: concepcdes e abordagens conceituais;
e Experiéncias de comunicacao publica nacional e/ou internacional;
e Experiéncias de comunicacao publica local e/ou regional,
e Analise de produtos, estratégias e praticas discursivas de Comunicacdo Publica em radio, TV e
na Internet.
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