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LOCAL DE REALIZACAO: A atividade devera ser realizada em formato remoto durante a pandemia. Os

encontros com a equipe de extensio acontecera via google meet, e a acdo sera realizada através de duas
contas do Instagram (@labvisufpe e @Inec.ufpe).

OBSERVACAO:

RESUMO: Este projeto de extensio tem como cenario o momento em que estamos vivendo durante a
pandemia da COVID 19, que se caracteriza pela desvalorizacio da ciéncia e propagaciao de fakenews
nas redes sociais. A aciao que propomos tem como objetivo proporcionar aos estudantes
extensionistas a experiéncia de construir/ facilitar/ mediar didlogos entre pesquisadores e o publico
geral através das redes sociais, e em especial o Instagram, que é onde a acio sera realizada. Pretende-
se oferecer ao publico geral usuario do Instagram (publico a que se destina a acido) acesso ao
conhecimento cientifico e manutencio de um didlogo direto com a comunidade cientifica (professores
e estudantes pesquisadores) dos laboratérios de Neurociéncias do departamento de Psicologia da
UFPE (Laboratdrio de Percepcio Visual - LabVis e Laboratorio de Neurociéncia Cognitiva - LNeC).
Para isso, precisamos de estudantes extensionistas para (a) identificarem as diversas pesquisas que
estio sendo realizadas pelos laboratérios a partir da interacio com os diversos pesquisadores e
colaboradores destes laboratérios; (b) sintetizar o conhecimento técnico-cientifico obtido a partir
dessas interacoes; (c) transformar esse conhecimento em um texto de linguagem acessivel ao publico
em geral; (d) usar Instagram como veiculo de comunicac¢iao para divulgar este conhecimento criando
postagens (figuras, videos, reels e ao vivo); (e) interagir com o publico através dos comentarios nas
postagens proporcionando reflexdes sobre a contribuicio das pesquisas para sociedade assim
proporcionando uma aproximacao entre cientistas e populacao.



