FICHA DE NOVO COMPONENTE CURRICULAR
DA POS-GRADUAGAO STRICTO SENSU - UFPE

NOME DO PROGRAMA:

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM MUSICA

CENTRO:

CENTRO DE ARTES E COMUNICAGCAO

DADOS DO COMPONENTE

NOME DO COMPONENTE:

Musica e Consumo

CARGA HORARIA:

60h hs TIPO DE COMPONENTE: | ( x ) disciplina () atividade

COMPONENTE FLEXIVEL: | ( x ) sim ( )ndo

EMENTA:

A relagdo entre musica e consumo na sociedade contemporanea, a partir de suas
dimensdes simbdlicas, politicas e econ6micas. Andlise do mercado de musica a
partir de suas dinamicas de produgdo, circulagdo e recepg¢do; o impacto de
plataformas digitais e de redes sociais. O consumo como instrumento de pratica
de cidadania cultural e de reafirmacdo da identidade de um povo. O papel da
politica cultural na regulagdo do mercado e da chamada economia criativa.
Modelos de fomento e o impacto do consumo nas dinamicas de trabalho do
artista da musica.
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