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Perfil de morbi-mortalidade 

70% das mortes no 
mundo foram 

devido às DCNT, 
onde 1/3 em 

pessoas com menos 
de 60 anos 



Transição de Riscos da Saúde 

Fonte: WHO Global Health Risks Report, 2009 



Contexto atual – DCNT e fatores de risco 

Fonte: Vigitel 2016 



Ambiente obesogênico 



  

Inequidades em Saúde são aquelas diferenças injustas e 
evitáveis que estão associadas às desvantagens como 

pobreza, discriminação, a falta de acesso aos serviços, etc... 



Como responder aos desafios deste 
nova era? 



“Interesses comercias das grandes multinacionais 

tem dificultado muitos governos  a  implementarem 

políticas públicas que promovam a saúde e reduzam 

as inequidades.” 
(Kátia de Pinho – OPAS/OMS) 





UM MUNDO MAIS 

JUSTO, SEGURO E 

SAUDÁVEL  





Mandatos e Compromissos Internacionais 



9ª Conferencia Mundial de  
Promoção da Saúde (Novembro 2016) 

 

 Declaração de Shanghai sobre Promoção da Saúde na 
Agenda 2030.  

 Consenso de Shanghai para Municípios Saudáveis. 



Guia para a implementação da Declaração de 
Shanghai 

Ampliar e qualificar a 

compreensão do 

potencial transformador 

da promoção da saúde 

para o desenvolvimento 

sustentável. 
 

 
 



Mas qual é o grande desafio desta 
nova era? 



Determinantes Comerciais da Saúde 
 

 

Práticas Coorporativas ou Interesses Comercias, que afetam a saúde e a 
equidade em saúde. Surgem no contexto da produção e fornecimento de 

bens ou serviços. 

Fonte: Adaptado do Relatório da Reunião Técnica do Grupo de Trabalho sobre Promoção da Saúde e ODS: “Creating a new 
narrative for health promotion in the SDGs;11-12 Dezembro 2017, Berlin, Alemanha 

Entender as Não Transmissíveis como uma epidemia industrial, causada por 
indústrias que produzem produtos e atividades não saudáveis: bebidas 
alcoólicas, tabaco, alimentos ultraprocesados e bebidas açucaradas, etc. 

 
Fonte:  Adaptado da apresentação do Professor Jeff Collins, University of Edinburg, 6 Agosto, OPAS/OMS Brasil  



Determinantes Comerciais da Saúde 
 

 

Determinantes comerciais [...] são certamente dimensões dos determinantes sociais 
da saúde. Eles também apresentam distribuição desigual no gradiente social: quanto 
mais baixa a posição que se ocupa no gradiente social, mais vulneráveis aos 
determinantes comerciais: alimentos e bebidas; planos de saúde; agressões industriais 
e extrativas sobre o ambiente. 

 Fonte:  Adaptado da apresentação do Professor Paulo Buss, ENSP/FIOCRUZ, Diretor do CRIS, 7 Agosto, OPAS/OMS Brasil  

Práticas corporativas que descrevem o que as corporações fazem e seus 
comportamentos para avançar os seus interesses de negócio, maximizando o lucro, o 

retorno de investimento e “market share”. Também se refere às práticas políticas 
dessas corporações em criar ambientes onde elas possam buscar o lucro sem a 

interferência pública. 

Fonte:  Adaptado da apresentação do Professor Nick Freudenberg, City University de New York, 6 de Agosto, OPAS/OMS 
Brasil 

continuação 



Fonte: Google Imagens 

Como os essas 
práticas 

corporativas ou 
interesses 
comerciais 

estão afetando 
nossa saúde? 



Dahlgren and Whitehead, 1992 

Manipulando 
preferências 
individuais 

Moldando os 
ambientes fisicos 

e sociais 

Influenciando 
as políticas 

públicas 

Práticas corporativas influenciando os 
determinates sociais da saúde 

Fonte: Adaptado da apresentação da Professora Sarah Hill, University of Edinburg 



“...mudar práticas corporativas é uma solução 

mais efetiva que a tentativa de mudar todas as 

milhões de pessoas que foram persuadidas à 

adotarem práticas não saudáveis.”  
(Prof. Nick Freudenberg, City University, New York)                        



Como enfrentar os interesses comercias ou 
práticas coorporativas? 

Discussões durante o Dialogo Estratégico promovido pela OPAS/OMS Brasil sobre 
Renovação na promoção da saúde no contexto dos ODS. 

• Criar mobilização social que tenha o poder para desafiar a atual hegemonia do 
setor corporativo com o objetivo de moldar a saúde e a promoção da saúde; 

• Estabelecer medidas efetivas para evitar potencias e reais conflitos de interesse 
entre indústria, governo, academia, sociedade civil, organismos internacionais, 
sociedades professional etc; 

• Estabelecer mecanismos de troca de experiências para enfrentar os interesses 
comercias que impactam negativamente a saúde; 

• Fomentar pesquisas para rastrear e dar visibilidade às influencias e práticas 
coorporativas, e assim gerar evidência para informar a tomada de decisão e 
construções de intervenções. 

 



“Desnormalização” das práticas coorporativas 

que impactam negativamente na saúde (i.e. 

marketing, lobby, debilitar a ação da sociedade 

civil) e inequidades em saúde. 

 

Como enfrentar os interesses comercias ou 
práticas coorporativas? 

Discussões durante o Dialogo Estratégico promovido pela OPAS/OMS Brasil sobre 
Renovação na promoção da saúde no contexto dos ODS. 



Vamos lembrar alguns exemplos… 

• Marketing 
• Apropriação de processos políticos e 

legislativos 
• Responsabilidade Social 
• Manipulação da opinião pública 
• Depreciação de pesquisas científicas 
• Financiamento de pesquisas 

enviesadas 
• Patrocínio de eventos (científicos e 

esportivos) 
• Estruturação de extensas cadeias de 

distribuição 
• Intimidação dos gestores 

 



Promoção... Ação... 



OPAS/OMS BRA: 
Estímulo às ações 

voltadas às  
mudanças nos 

ambientes 
alimentares, por 

meio de agendas 
regulatórias, 

definidas livres de 

conflitos de 
interesse. 

 

Alimentação e Nutrição 
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