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Sumário: A pesquisa se propõem a analisar as representações sociais do Carnaval de 
Pernambuco apresentadas pelo Jornal Nacional da TV Globo. Para tal objetivo, realizamos 
a análise do telejornal, observando as notícias que foram exibidas e separando-as em 
categorias. Também comparamos as notícias exibidas no Jornal Nacional com as matérias 
geradas para a os telejornais da TV Globo Nordeste, sede da emissora em Pernambuco. 
Além disso, acompanhamos o funcionamento da redação da TV Globo Nordeste e o 
trabalho do editor de rede, responsável pelas matérias de Pernambuco que serão veiculadas 
nacionalmente 
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INTRODUÇÃO  
A pesquisa se propõem a analisar as representações sociais do Carnaval de Pernambuco 
apresentadas pelo Jornal Nacional da TV Globo. Para tal objetivo, realizamos a análise do 
telejornal, observando as notícias que foram exibidas e separando-as em categorias. 
Também comparamos as notícias exibidas no Jornal Nacional com as matérias geradas 
para a os telejornais da TV Globo Nordeste, sede da emissora em Pernambuco. Além 
disso, acompanhamos o funcionamento da redação da TV Globo Nordeste e o trabalho do 
editor de rede, responsável pelas matérias de Pernambuco que serão veiculadas 
nacionalmente. 
Para o desenvolvimento desse trabalho, partimos do pressuposto de que o gênero de 
telejornal selecionado contribui para a construção social da realidade e funciona como uma 
espécie de lugar de referência para cidadãos e cidadãs (VIZEU, CORREIA, 2008). Para 
compor o embasamento teórico suficiente para a realização do trabalho, utilizamos obras 
que abordam conceitos como o das representações sociais. “Numa palavra representação 
social é uma modalidade de conhecimento particular tendo a função de elaboração dos 
comportamentos e da comunicação entre os indivíduos.” (MOSCOVICI, 2012. p 27). 
Outros conceitos como construção social, lugar de referência e noticiabilidade também 
foram importantes para a pesquisa. Os autores Moscovici, Guareschi, Vizeu, Berger e 
Luckmann estão presentes no desenvolvimento dessa pesquisa.  
Acreditamos que a pesquisa seja relevante para criar uma compreensão crítica da imagem 
divulgada nacionalmente acerca do carnaval de Pernambuco, para visualizarmos como é 
feita atualmente a representação social de uma das maiores festividades e eventos 
representativos do nosso estado pelo telejornal nacional de maior audiência. Dessa forma, 
observamos e questionamos a construção social feita por esse telejornal e o lugar de 
referência que ele cria para os seus telespectadores.  Essas reflexões devem abrir caminhos 
para outras discussões e pesquisas. 

 
 
 
 







 

são deixados de lado. O espaço que se deu para a localidade foi utilizado mostrar as festas 
de massa e ancorá-las em uma ideia de magia e diversidade, mesmo quando a diversidade 
foi esquecida. 
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