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PRE-REQUISITOS

CO-REQUISITOS

EMENTA

O papel do marketing na sociedade. A evolugdo do conceito de marketing. Marketing e a teoria da adaptagao.
Comportamento de compra dos consumidores de bens e servigos. Os diversos tipos de mercado. Estudo de
segmentagdo. Determinag@o do potencial de mercado. Estudo de marketing Mix.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Evolugdo do conceito de marketing

e  Conceitos fundamentais de marketing

e O ambiente de marketing

e O conceito de mercado

e Produtos e as singularidades

e Decisdo sobre linhas de produtos e prego
e O conceito de preco

e Formas de precificagdo

e Estudo de canais de distribuicéo

e O plano de marketing
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